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VIZUALNY SMOG

EVOKACIA

Ciel' aktivity: Zistit, ¢o Ziaci vedia o vizudlnom smogu v nasich mestdch a obozndmit sa so
situdciou v najblizSom okoli.

KROK 1.

Strucny popis aktivity:

Ucitel pred 2 tyzdinami zadal tlohu na domdce pozorovanie: Spocitat reklamné putace, ktoré
7iak vidi pocas cesty do a zo $koly, pocas cesty do a z krajského mesta Zilina, v centre okresného
mesta KNM. Triedu rozdelil na 3 skupiny podIa trasy a miest, ktoré mali sledovat. Trasy si pripadne
upravte podla svojich moznosti. Ak sa napriklad okresné/krajské mesto nachddza pridaleko,
vyberte iné miesta a trasy pozorovania.

V rdmci evokécie Ziaci prezentujd svoje zistenia. Uitel zapisuje spolu so Ziakmi zistenia do tabulky
na tabulu (vidPriloha 1).

InStrukcie (Co chcete povedat Studentom):

Kolko reklamnych putacov ste nali na vybranych trasach? Zistenia zapisujte do tabulky.

KROK 2.

Strucny popis aktivity:

Vyhodnotenie zisteni z domaceho pozorovania. Ucitel kladie otazky smerujtice k zhodnoteniu
mnozstva potrebnosti rekldm.

In3trukgie (Co chcete povedat Studentom):

Diskutujte:

Co je z tabulky zrejmé?

Poculi ste uz niekedy pojem vizudlny smog?

Ak sa pozriete na tabulku, skiiste porozmyslat, o to vlastne je.

Ako je na tom nase mesto? VSimli ste si niekedy predtym pri ceste takéto patace/bilboardy?
Viete, aké riziko je spojené s umiestnenim takychto patacov pri cestach?

Pomacky (v3etko, Co budete na hodine potrebovat): tabula, krieda, tabulka ¢. 1z Prilohy 1 pre
zapisovanie (na tabuli), pero a papier

Cas (max. 40 min.): 5min.

Poznamky: Kym si Ziaci pripravia svoje domdce ulohy, ucitel' nacrtne tabulku na tabulu pre dalSie
zapisovanie. Ucitel moze tabulku poskytnit' uz na domdcu tlohu a Ziaci si vypisuju len to, co maju
za tlohu. Ostatné informdcie si vpiSu az na hodine spolu so spoluziakmi.




VIZUALNY SMOG

UVEDOMENIE

Ciel' aktivity: Uvedomit si problematiku vizudlneho smogu v nadich mestach a rizikd s tym
spojené. Zaroven si uvedomit dovod, preco tomu tak je.

KROK 1.

Struny popis aktivity:

Ucitel'rozdeli triedu na dve skupiny a zadd, roleplay”, alebo hranie roli. Situdcia: podnikatel, ktory
si umiestnil reklamu na ceste a obcan, ktory si ju tam nepraje mat.

Formou dramatizcie situdcie prvé skupina obhajuje zaujmy podnikatela, druhd skupina obhajuje
zdujmy obcana. Diskusia sa pravdepodobne skondi tak, Ze sa nebudu vediet dohodndt, vtedy
vstlpi do diskusie ucitel, ktory predstavuje zakon. Cas: 10 min.

Intrukcie (o chcete povedat Studentom):

Kazda skupina obhajuje iné zaujmy - prvé skupina obhajuje zdujmy podnikatela, druha skupina
obhajuje zaujmy obcana. V skupinach navrhnite argumenty na obhajobu svojej pravdy, vyberte
spomedzi seba Podnikatela a Obcana, ktori zahraji modelovu situdciu.

KROK 2.

Strucny popis aktivity:

Zozndmenie sa s pojmom vizudlny smog. Ucitel' nechd, aby Studenti sami skdsili vytvorit definiciu
vizudlneho smogu, mozu si pomdct citanim textu (vid Priloha 2 a text ,Viete, Ze...). Zaroven
hladaju v texte argumenty, preco by mali alebo nemali byt reklamy popri cestach. Svoje zistenia
zapisujti do tabulky ¢. 2 v Prilohe 2. Na zaver uitel vyzve Ziakov, aby hovorili svoje argumenty pre
a proti a ich zistenia zapisuje do tabulky ¢. 2, ktord si pripravil na tabulu. Cas: 15 min.

Intrukcie (o chcete povedat Studentom):

Zamyslite sa nad tym, Co podIa vés znamena vizudlny smog. Precitajte si text z prilohy a hladajte
v fiom argumenty, preco by mali alebo nemali byt reklamy popri cestach — svoje zistenia zapiSte
do tabulky z Prilohy 2.

Pomacky (vetko, ¢o budete na hodine potrebovat): Text z Prilohy 2 pre kazdého Ziaka, tabulka
¢. 2z Prilohy 2 pre kazdého Ziaka, pero a papier

Cas (max. 40 min.): 25 min

Poznamky: Pocas KROKU 1 moZete Ziakov rozdelit na viacero skupin a nechat diskutovat viaceré
dvojice, hlavne v pripade, ak Ziaci vedia pouzivat tiito metddu.

Pocas Citania textu v KROKU 2 ucitel nacrtne tabulku z Prilohy 2 na tabulu na vyhodnotenie,
zdroveii nechd aj tabulku z Evokdcie pre zhodnotenie hodiny.




VIZUALNY SMOG

REFLEXIA

Ciel'aktivity: Uvedomenie si problematiky vizudlneho smogu v ich bezprostrednom okoli.

KROK 1.
Strucny popis aktivity:

Ucitel' vyzve Ziakov, aby zhodnotili, ktoré argumenty PRE/PROTI z predoslej aktivity sd podla nich
dolezité a skusia vybrat tie, ktoré povazujd za najpodstatnejsie pre nich samotnych. Zistuje, ako si
Ziaci zadefinovali vizudlny smog, ¢o to vlastne je.

InStrukcie (o chcete povedat Studentom):

Odpovedzte na otazky:

Ktoré z uvedenych argumentov vas najviac oslovuju?

Ktoré sti podla vas tie najpodstatnejSie?

Aka je vasa vlastna definicia vizudlneho smogu? Vieme sa spolu zhodndt na tom, o pre nés
znamend?

KROK 2.
Stru¢ny popis aktivity:

Po osvojeni si problematiky vizudlneho smogu spolocne znova zhodnotia pocet reklam, ich
umiestnenie na stkromnych a obecnych pozemkoch a pripadné ndvrhy, ako zamedzit' Sireniu
reklam.

InStrukcie (o chcete povedat Studentom):

Vrdtme sa k tabulke z Gvodu hodiny. Je podla vds pocet reklam primerany, alebo vysoky? Ako by
ste vy sami zamedgzili Sireniu rekldm?

Pomacky (v3etko, ¢o budete na hodine potrebovat): Tabulky z Priloh 1 a 2, tabula, krieda, pero
a papier

Cas (max. 40 min.): 10 min.

Poznamky: Ak ostane Cas: Ucitel vyzve Ziakov, aby zopakovali scénku z dvodu hodiny, bez
pripravy a skusili lepSie argumentovat. Kto by vyhral teraz?




VIZUALNY SMOG

Priloha 1
Tabulka ¢. 1

TRASA POCET REKLAMNYCH PUTACOV
tam spat

Z miesta bydliska do Skoly a spat

Z miesta bydliska do centra
okresného mesta a spat

Zmiesta bydliska do centra krajského
mesta a spat

POZN.: Trasy upravte podIa svojich moznosti. Ak sa napriklad okresné/krajské mesto nachddza pridaleko, vyberte iné
miesta a trasy pozorovania.

Priloha 2 - Viete, ze ...

Termin VIZUALNY SMOG pochadza z anglického smog = smoke (dym) + fog (hmla) a latinského visual (zrakovy,
zrakom vnimany) a je odbornym pojmom pre:

1. zamorenie (,znecistenie”) verejného priestoru agresivnou, nevkusnou, charakteru svojho okolia neprispdsobenou
a velkostne neprimeranou reklamou, umiestiiovanou casto i nelegdlne, bez akéhokolvek povolenia (niekedy i v
pamiatkovo chranenych tzemiach alebo priamo na volne stojacich skulptdrach).

ExpresivnejSie sa da tento termin definovat aj ako

2. umelé, kriklavé a agresivne panoptikum, zastierajice skuto¢nd tvar mesta, niciace jeho jedinecnost a ,genius
loci”.

Jednd sa o jav, ktory moZeme pozorovat predovsetkym vo vacSich mestéach, kde je logicky vacsi priestor aj dovod k
inzercii produktov, a s tym spojend snaha preddvajicich zaujat potencidlneho zékaznika.

Vedla klasického smogu (prach, dym, hluk) a svetelného smogu (umelé osvetlenie) predstavuje vizudlny smog
vazny zasah do estetickej a vizualnej logiky mesta a do celkového imidza priestoru (smerujiceho ku globalizovanej
podobe).

Vo vyspelom svete je dnes uz beznd requldcia vonkajsej podoby obchodov, vyvesnych Stitov a napisov, alebo aj
implementéacia normovanych nosicov reklamy (a to ako z hladiska farby, tak i velkosti, pouzitého materidlu Ci
umiestnenia).




VIZUALNY SMOG

Vizualny smog v Ziline
Mesto Zilina uz dIh3iu dobu nedspesne bojuje s nelegalnymi reklamnymi plochami, ktoryich pocet je v Ziline priblizne
6000, Co je najviac na Slovensku! Len priblizne 200 z nich je legalne umiestnenych.

Postupne bolo odstranenych len priblizne sto z nich, avSak ciefom je odstranit minimalne polovicu v3etkych
nelegalnych reklamnych a informacnych zariadeni a regulovat vznik novych. V sicasnosti mesto vedie niekolko
stidnych sporov na odstranenie neschvélenych reklam.

Problémom pri odstranovani je aj fakt, Ze vietky nelegdlne billboardy stoja na stkromnych pozemkoch. Majitelia
vsak nemaju povolenie zo stavebného tradu, vyjadrenie policie, ani sihlas architekta.

Novela stavebného zakona
UZ od roku 2015 mdZu mesté na Slovensku vyuZit novelu stavebného zkona, ktord sa vztahuje aj na reklamu a na jej
requldciu. Pokial reklama nebude legalna, moZe byt ako cierna stavba zbirana. Po novom budi moct bez zdfhavého
a Casto netspesného konania odstranit nelegdine billboardy aj vlastnici tych pozemkov, ktori nedali majitelom
rekldm na ich vystavbu sihlas.

Odbornici su v3ak skepticki. Viac by pomohlo, keby sa zlepsila vyméhatelnost prava. Zaroveri by pomohlo, ak by bol
ak¢nejsi pristup proti nelegdlnym aktivitam, niZsia tolerancia a promptné konanie prislusnych organov.

Len na spresnenie — vdaka novele stavebného zakona, ktora je platna od januara 2015, sa zo Slovenska
krajina bez reklam nestane. Marketingové piitace by vsak mala pomact obmedzit.

Tabulka ¢. 2

Situacia Riesenie

PRE argumenty

PROTI argumenty
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